
 

บริษัท เถา้แก่นอ้ย ฟู๊ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ  ากดั (มหาชน)  

ค าอธิบายและการ

วิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ

(MD&A) 

ประจ าไตรมาส 3 ปี 2565 



 

 

        9 พฤศจิกายน 2565 

 

เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ  

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

เรื่อง   การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ ไตรมาสท่ี 3 สิ้ นสุดวนัท่ี 30 กนัยายน 2565 

 

 บริษัท  เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) ขอชี้ แจงรายไดจ้ากการขายและก าไรสุทธิตาม

งบการเงินรวม งวด 3 เดือน และ 9 เดือน สิ้ นสุดวนัท่ี 30 กนัยายน 2565 โดยสรุปดงัน้ี 

 

 

งบการเงินรวม ไตรมาส 3 '65 ไตรมาส 3 '64 เพ่ิม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,208.7   100.0 %  830.7      100.0 %  45.5 %    

ตน้ทุนขาย (840.1)     (69.5 %)   (670.9)     (80.8 %)   25.2 %    

ก าไรขัน้ตน้ 368.6      30.5 %     159.8       19.2 %    130.7 %  

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (127.6)     (10.6 %)   (86.1)       (10.4 %)   48.2 %    

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (79.1)       (6.5 %)     (69.7)       (8.4 %)     13.4 %    

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 190.2      15.7 %     17.7         2.1 %      976 %     

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (10.0)       (0.8 %)     1.6           0.2 %      (743.6 %) 

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 180.0      14.9 %    19.3        2.3 %      835 %     

งบการเงินรวม ม.ค. - ก.ย '65 ม.ค. - ก.ย '64 เพ่ิม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 3,135.1   100.0 %  2,533.7   100.0 %  23.7 %    

ตน้ทุนขาย (2,258.5)  (72.0 %)   (1,965.4)  (77.6 %)   14.9 %    

ก าไรขัน้ตน้ 876.6      28.0 %     568.3       22.4 %    54.3 %    

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (343.7)     (11.0 %)   (276.6)     (10.9 %)   24.3 %    

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (233.8)     (7.5 %)     (209.9)     (8.3 %)     11.4 %    

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 338.9      10.8 %     105.8       4.2 %      220.3 %  

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (25.4)       (0.8 %)     (8.5)         (0.3 %)     199.6 %  

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 313.6      10.0 %    97.7        3.9 %      221.0 %  

ไตรมาส 3 (กรกฎาคม - กนัยายน)

มกราคม - กนัยายน



 

 

 

 

 
 

รายไดจ้ากการขาย 

บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 1,208.7 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 45.5 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ี

ผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 26.1 จากไตรมาส 2/2565) และมีรายไดจ้ากการขาย 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 3,135.1 ลา้นบาท 

เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 23.7 จากช่วงเดียวกันปีก่อน ทั้งน้ียอดขายไตรมาส 3 ท่ี 1,208.7 ลา้นบาท นับเป็นไตรมาสท่ีบริษัทฯ

สามารถกลบัมาสรา้งยอดขายสูงสุดในช่วงสามปีท่ีผ่านมานับตั้งแต่มีสถานการณ์โควิดในตน้ปี 2563 โดยเป็นการเติบโตท่ี

แข็งแรงทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ ซ่ึงเป็นการเติบโตทั้งจากสินคา้ใหม่ โดยเฉพาะในกลุ่มสาหร่ายอบควบคู่ไปกบั

การเติบโตจากการขยายช่องทาง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ เช่น สหรฐัอเมริกา มาเลเซีย และเวียดนาม ท่ีมี

การเติบโตอย่างมีนัยส าคญัในปีน้ี ทั้งน้ีการเติบโตท่ีดีข้ึนน้ีมาจากทั้งปัจจยัภายนอกจากสถานการณ์โควิดท่ีผ่อนคลายข้ึนท า

ใหผู้บ้ริโภคเริ่มกลับมาใชจ้่ายและเริ่มมีปริมาณนักท่องเท่ียวเพิ่มมากข้ึนเรื่อยๆ รวมถึงปัจจัยภายในของบริษัทฯในการ

มุ่งเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพของการผลิตควบคู่ไปกับการบริหารค่าใชจ้่ายในการส่งเสริมการขายและการตลาดใหม้ี

ประสิทธิผลสูงสุดในกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเป็นเป้าหมายทั้งในช่องทางออนไลน์และออฟไลน์  

ส าหรบัไตรมาส 3 บริษัทฯ มีสดัส่วนยอดขายในประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 37 ขณะท่ีตลาดต่างประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 63 

 

ตลาดในประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 444.6 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 51.6 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 22.8 จากไตรมาส 2/2565) และมียอดขายรวม 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 1,182.5 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 11.0 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน  

โดยยอดขายในไตรมาส 3 น้ีเป็นยอดขายท่ีสูงท่ีสุดในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมานับตั้งแต่มีสถานการณโ์ควิดในตน้ปี 2563 โดย

การเพิ่มข้ึนของยอดขายมาจากสินคา้กลุ่มสาหร่ายท่ีมุ่งเน้นการผลักดันสินคา้ใหม่ โดยในไตรมาส 3 บริษัทไดอ้อก

งบการเงินรวม ไตรมาส 3 '65 ไตรมาส 2 '65 เพ่ิม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,208.7   100.0 %  958.2      100.0 %  26.1 %    

ตน้ทุนขาย (840.1)     (69.5 %)   (704.9)     (73.6 %)   19.2 %    

ก าไรขัน้ตน้ 368.6      30.5 %     253.4       26.4 %    45.5 %    

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (127.6)     (10.6 %)   (103.4)     (10.8 %)   23.4 %    

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (79.1)       (6.5 %)     (79.5)       (8.3 %)     (0.6 %)     

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 190.2      15.7 %     77.2         8.1 %      146.3 %  

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (10.0)       (0.8 %)     (6.4)         (0.7 %)     55.8 %    

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 180.0      14.9 %    70.8        7.4 %      154.2 %  

ไตรมาส 3(กรกฎาคม - กนัยายน) เทียบไตรมาส 2 (เมษายน - มิถุนายน) 



 

 

สินคา้ใหม่สู่ตลาดคือสาหร่ายอบ 15g และ 4g ในรูปแบบซองท่ีมีการท าบรรจุภณัฑใ์หแ้ปลกใหม่ในรูปแบบคาแรกเตอร์

การต์ูน BT21 ท่ีเกิดจากการสรา้งสรรคจ์ากวง BTS ประเทศเกาหลี โดยสินคา้ใหม่น้ีไดร้บัการตอบรบัจากผูบ้ริโภคเป็น

อย่างมาก นอกจากน้ีการเติบโตของตลาดขนมขบเคี้ ยว (Salty Snacks) ในภาพรวมโดยเฉพาะกลุ่มสาหร่ายมีการฟ้ืน

ตวัดีข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่ตน้ปีมากกวา่ 20% ในปีน้ี โดยบริษัทฯซึ่งเป็นผูน้ าในกลุ่มขนมสาหร่ายยงัคงรกัษาส่วนแบ่ง

ทางการตลาดท่ี 63%  

บริษัทฯยังไดมุ้่งเน้นการท ากิจกรรมส่งเสริมการขายในกลุ่มสินคา้สาหร่ายทอดซ่ึงเป็นตลาดส่วนใหญ่มากข้ึน ไป

พรอ้มๆกบัการท ากิจกรรมทางการตลาดท่ีเน้นกลุ่มเป้าหมายผูบ้ริโภคสาหร่ายอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงส่งผลตอบรบักลับมา

เป็นการเติบโตของยอดขายในทุกช่องทางไดเ้ป็นอยา่งดี  

 

ตลาดต่างประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 764.1 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 42.2 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 28.2 จากไตรมาส 2/2565) และมียอดขายรวม 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 1,952.7 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 33.0 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน เช่นเดียวกบัตลาดในประเทศ ตลาดต่างประเทศก็สามารถฟ้ืน

ยอดขายในไตรมาส 3 น้ี โดยเป็นการเติบโตท่ีสูงท่ีสุดในช่วงเวลา 3 ปีท่ีผ่านมานับตั้งแต่เกิดสถานการณ์โควิดในตน้ปี 

2563 ท่ีผ่านมาเช่นกัน ซ่ึงเป็นการฟ้ืนตัวของทั้งตลาดจีนและตลาดต่างประเทศอื่นๆ ในหลายๆ ประเทศ เช่น 

สหรฐัอเมริกา อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม โดยตลาดจีนมีรายไดจ้ากการขายไตรมาส 3 เป็นจ านวน 316.5 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 42.1 จากไตรมาส 2/2565 โดยเป็นผลจากการขยายตัวของเศรษฐกิจท่ีดีข้ึน ร่วมกบัการ

ส่งเสริมการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ือง แมว้่าจีนจะยงัไม่คลายนโยบายโควิด เป็นศูนย ์(ZERO COVID-19) แต่

ตวัเลขเศรษฐกิจคือผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ (จีดีพี) ไตรมาส 3/2565 มกีารขยายตวัท่ีรอ้ยละ 3.9 ซ่ึงดีกว่า

ในไตรมาสท่ี 2 ท่ีมีการขยายตวัเพียงรอ้ยละ 0.4 เท่าน้ัน  

นอกจากน้ีตลาดต่างประเทศอื่นๆมีรายไดจ้ากการขายไตรมาส 3 เป็นจ านวน 447.6 ลา้นบาท โดยเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 

19.9 จากไตรมาส 2/2565 ซ่ึงเป็นการเติบโตท่ีแข็งแรงและต่อเน่ืองตั้งแต่ตน้ปี โดยมีประเทศหลักคือ สหรฐัอเมริกา 

อินโดนีเซีย และมาเลเซียท่ีสรา้งการเติบโตของยอดขายอย่างมีนัยส าคญั โดยเป็นการเติบโตของการเพิ่มสินคา้ใหม่ๆ 

ไปพรอ้มๆกบัการขยายช่องทางอยา่งต่อเน่ือง และมีการส่งเสริมการตลาดเพื่อเขา้ถึงผูบ้ริโภคใหม้ากข้ึน  

สดัส่วนยอดขายในตลาดต่างประเทศใน 9 เดือนแรก คิดเป็นรอ้ยละ 62.3 ของยอดขายรวม โดยแบ่งเป็นประเทศจีนท่ี

สดัส่วนอยูถึ่งรอ้ยละ 24.6 และเป็นตลาดต่างประเทศอื่นๆ อีกรอ้ยละ 37.7 

 

ก าไรขั้นตน้ 

บริษัทฯ มีก าไรขั้นตน้ไตรมาสท่ี 3 จ านวน 368.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 30.5 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 11.3 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 4.1 จากไตรมาส2/2565) 

ทั้งน้ี อตัราก าไรขั้นตน้ท่ีเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคญัเป็นผลมาจากการบริหารท่ีดีข้ึนในหลายๆส่วน ทั้งในเรื่องของการเติบโต

ของยอดขายในไตรมาส 3 ท่ีเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 45.5 ซ่ึงส่งผลใหม้ีการใชก้ าลงัการผลิตสูงข้ึนและมีประสิทธิภาพมากข้ึน ท าให้

มีค่าใชจ้่ายการผลิตต่อหน่วยท่ีลดลง รวมถึงค่าแรงต่อหน่วยท่ีลดลงจากการน าเครื่องจกัรมาใชง้านไดเ้ต็มประสิทธิภาพมาก

ยิ่งข้ึน อีกทั้งการบริหารค่าใชจ้่ายส่วนลดต่างๆในรายการส่งเสริมการขายท่ีใหก้ับรา้นคา้โดยมุ่งเน้นไปท่ีสินคา้ท่ีมีก าไร

ขั้นตน้ท่ีดีและเป็นสินคา้หลกัท่ีมียอดขายสูง ท าใหก้ารบริหารค่าใชจ้่ายดังกล่าวมุ่งตรงไปท่ีกลุ่มสินคา้ไดต้ามเป้าหมายและ

ส่งผลต่อการเพิ่มยอดขายไดเ้ป็นอยา่งดี  



 

 

 

ตน้ทุนในการจดัจ  าหน่าย 
บริษัทฯ มีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 127.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 10.6 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสดัส่วนตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 0.2 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 0.2 

จากไตรมาส 2/2565) และมีตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย 9 เดือนแรก คิดเป็นรอ้ยละ 11.0 ซ่ึงเป็นอตัราเดียวกนักบัช่วงเวลา

เดียวกนัในปีก่อน ทั้งน้ีการรกัษาสดัส่วนตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายต่อยอดขายใหอ้ยูร่ะดบัใกลเ้คียงกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปี

ก่อนน้ันเพื่อพฒันาระดบัการท าก าไรใหดี้ข้ึน โดยบริษัทฯไดมุ้่งเน้นการใชค้่าใชจ้่ายในการท ากิจกรรมส่งเสริมทางการตลาด

เพื่อเพิ่มการรับรูข้องตราสินคา้ (Brand Awareness) ต่อผู ้บริโภคสาหร่ายในช่องทางท่ีมีศักยภาพการเติบโต เช่นสื่อ

ออนไลน์ อยา่งไรก็ตามค่าใชจ้่ายในดา้นการขนส่งในประเทศมีการปรบัตวัสูงข้ึนจากราคาน ้ามนั แต่แนวโน้มค่าขนส่งในการ

ส่งออกเริ่มมีทิศทางท่ีดีข้ึนโดยปรบัตวักลบัมาสู่ในระดบัเกือบปรกติเท่ากบัช่วงก่อนโควิดแลว้ 

 

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร 

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารไตรมาสท่ี 3 จ านวน 79.1 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 6.5 ของรายไดจ้ากการขาย โดย

สดัส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขาย ลดลงรอ้ยละ 1.9 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 1.8 จากไตร

มาส 2/2565) และมคี่าใชจ้่ายในการบริหารงวด 9 เดือนแรก รวมทั้งสิ้ น 233.8 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.5 ของรายได้

จากการขาย ลดลงรอ้ยละ 0.8 จากช่วงเดียวกันปีก่อน การลดลงของสัดส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขายอย่าง

ต่อเน่ืองเกิดจากการเติบโตของรายไดท่ี้สูงข้ึนควบคู่ไปกับการรักษาระดับค่าใชจ้่ายทั้งในส่วนของจ านวนพนักงานและ

ค่าใชจ้่ายอื่นๆใหค้งท่ีหรือเปลี่ยนแปลงเล็กน้อยในแต่ละไตรมาส  

 

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษัทใหญ่ 

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิไตรมาสท่ี 3 จ านวน 180.0 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 14.9 ของรายไดจ้ากการขาย โดยก าไร

สุทธิไตรมาส 3 น้ีเติบโตข้ึนรอ้ยละ 835 จากไตรมาสเดียวกนัปีก่อน ทั้งน้ีเมื่อเทียบสดัส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึน

รอ้ยละ 12.6 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 7.5 จากไตรมาส 2/2565) โดยก าไรสุทธิท่ีเพิ่มข้ึนอย่างมี

นัยส าคญัในไตรมาส 3 น้ีเป็นผลมาจากการการเติบโตของยอดขายทั้งในช่องทางตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ 

ส่งผลใหก้ารบริหารจดัการตน้ทุนการผลิตมีประสิทธิภาพมากข้ึนและมีตน้ทุนต่อหน่วยท่ีลดลง รวมถึงการจดัการค่าใชจ้่าย

ต่างๆอย่างมีประสิทธิภาพโดยรกัษาตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายเป็นสดัส่วนต่อยอดขายไม่เปลี่ยนแปลงมาก และค่าใชจ้่ายใน

การบริหารท่ีคงท่ี ส่งผลใหส้ดัส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขายสูงข้ึน 

บริษัทฯ มผีลก าไรสุทธิงวด 9 เดือนแรก รวมทั้งสิ้ น 313.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 10.0 ของรายไดจ้ากการขาย โดย

สดัส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 6.1 เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัปีก่อน  

 

แนวโนม้ ของธุรกิจในไตรมาส 4 ของปี 2565 

ในไตรมาสสุดท้ายของปี 2565 น้ี บริษัทฯยังคงคาดว่าการฟ้ืนตัวของยอดขายทั้งตลาดในประเทศและตลาด

ต่างประเทศจะเป็นไปอย่างต่อเน่ือง โดยเริ่มมีแรงผลักดันของยอดขายจากจ านวนนักท่องเท่ียวในประเทศไทยและอีก



 

 

หลายๆประเทศท่ีเพิ่มข้ึนดว้ย บริษัทมุ่งเน้นการสรา้งนวตักรรมสินคา้ใหม่รวมถึงสินคา้ท่ีไดร้บัความนิยมจากนักท่องเท่ียวท่ี

เริ่มกลบัมาในช่วงไตรมาส 4 ปีน้ี  ส่วนสถานการณโ์ควดิ-19 ในประเทศจีนแมจ้ะเริ่มมีแนวโน้มท่ีดีข้ึน แต่ก็ยงัคงไม่สามารถ

ท าใหม้ีนักท่องเท่ียวจีนกลบัมาในไตรมาส 4 น้ี เน่ืองจากรฐับาลจีนยงัคงนโยบาย โควิด เป็นศูนย(์ZERO COVID-19) ต่อไป 

อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ไดท้ าการตลาดเพื่อเพิ่มยอดขายในตลาดต่างประเทศอื่นๆ ท่ีมีศักยภาพการเติบโตท่ีดี โดยมุ่งเน้น

เรื่องของการขยายฐานลูกคา้และสินคา้ใหม่ๆ นอกจากน้ีแนวโน้มสถานการณก์ารขนส่งทางเรือท่ีดีข้ึนตั้งแต่ไตรมาส 3 น้ีจะ

ท าใหก้ารจดัหาตูค้อนเทนเนอรใ์นการส่งออก เป็นไปไดอ้ยา่งเพียงพอและมีตน้ทุนค่าขนส่งท่ีควบคุมได ้

ส่วนเรื่องตน้ทุนของวตัถุดิบและบรรจุภณัฑท่ี์ยงัคงมีแนวโน้มสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง ก็ยงัคงเป็นสิ่งท่ีบริษัทฯมุ่งเน้นในการ

บริหารจัดการดว้ยการชดเชยกับการจัดการตน้ทุนการผลิตต่อหน่วยท่ีลดลงจากการเพิ่มข้ึนของยอดขายได้ในครึ่งปีหลัง 

และบริษัทฯจะยงัคงไม่มีการปรบัราคาสนิคา้ในปีน้ี ทั้งน้ีนโยบาย GO FIRM ในการบริหารค่าใชจ้่ายภายในใหม้ีประสทิธิภาพ

สูงสุดโดยไม่ใหส้่งผลต่อภาพรวมของก าไร ก็ยงัคงเป็นสิ่งท่ีบริษัทฯมุ่งเน้นและด าเนินการไปอย่างต่อเน่ืองทั้งในปีน้ี และปี

หน้าอยา่งแน่นอน 

 นอกจากน้ี บริษัทฯยงัคงมุ่งมัน่พฒันาการดา้นก ากบัดูแลกิจการท่ีดีอยา่งต่อเน่ือง ท่ีจะด าเนินกิจการตามหลกัธรรมาภิ

บาลท่ีดีทั้งในดา้น เศรษฐกิจ สงัคม และสิ่งแวดลอ้ม (ESG) ควบคูไ่ปกบัการเดินหน้าขยายธุรกิจพรอ้มกบัผลการด าเนินงาน

ท่ีมีแนวโน้มเติบโตอยา่งยัง่ยืน โดยบริษัทฯไดร้บัคะแนนการประเมินการก ากบัดูแลกิจการท่ีมากกวา่ 90% ซ่ึงอยูใ่นระดบั 5 

ดาวหรือ "ดีเลิศ" (Excellent CG Scoring) จากบริษัทจดทะเบียนท่ีเขา้ร่วมการประเมินรวมทั้งสิ้ น 750 บริษัท โดยบริษัท

สมาคมส่งเสริมสถาบนักรรมการบริษัทไทย (IOD) ซ่ึงไดร้บัการสนับสนุนจากตลาดหลักทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ไดเ้ปิดเผย

ผลการส ารวจดา้นการก ากบัดูแลกิจการของบริษทัจดทะเบียนไทย ประจ าปี 2565 (Corporate Governance Report of Thai 

Listed Companies 2022 :CGR) เมื่อวนัท่ี 27 ตุลาคม 2565 ท่ีผ่านมา 
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